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Un nuevo escenario ¿disruptivo? Componentes 
principales

ÅCiencia abierta

ÅPublicación digital

ÅIntegración en el sistema internacional de la ciencia
ÅTodas las disciplinas: Arte y Humanidades, p.e.

ÅPaíses no occidentales y nuevas potencias emergentes en ciencia: China, Irán, 
Brasil, etc.

ÅNuevas zonas de oportunidad y negocio
ÅPublicaciones open access

ÅSistemas de información

ÅRepositorios

09/07/2019 Lluís Codina - UPF-DigiDoc 3



Casos recientes de interés

Å1science

ÅDimensions

ÅDigital Science

ÅMDPI

ÅKnowmetrics

ÅTheLens
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https://www.1science.com/
https://www.dimensions.ai/
https://www.digital-science.com/
https://www.mdpi.com/
https://red.knowmetrics.org/
https://www.lens.org/
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Dimensions

https://www.dimensions.ai/
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Digital Science

https://www.digital-science.com/


Red Knowmetrics
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https://red.knowmetrics.org/


MDPI - Preprints
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https://www.preprints.org/
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TheLens

https://www.lens.org/


Objetivos de un plan de AcademicSEO

Å9ƭ ƳƻŘŜƭƻ ŘŜƭ {9h άŎƻƴǾŜƴŎƛƻƴŀƭέΥ
ÅObjetivo directo: más tráfico

ÅObjetivo indirecto real: más conversiones

ÅLo que buscamos son más conversiones. El tráfico en sí es solo un medio.

ÅSEO académico
ÅObjetivo directo: mayor impacto académico. Vía: mayor visibilidad de la obra 

producida

ÅObjetivo indirecto: incrementar la probabilidad de ser citado

ÅEl impacto y la visibilidad son siempre útiles, pero lo que queremos es tener 
más impacto, porque así es como nos evalúan. 
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Variaciones

ÅDe fase
ÅPrepublicación

En el momento de la redacción y elaboración del artículo

ÅPostpublicación
Una vez publicado el artículo

ÅDe nivel
ÅPersonal: autores individuales

ÅCorporativa: un grupo de investigación, un Departamento, etc.

ÅEditorial: revistas académicas
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Enfoque autor individual

ÅEn lo que sigue:
ÅAdoptamos el enfoque de las acciones del autor individual

ÅEscalable a grupo de coautores, grupos de investigación, Departamentos, etc.

ÅTransferible a Editoriales

09/07/2019 Lluís Codina - UPF-DigiDoc 15



Plan de difusión personal ς1a

ÅNivel de autor - Identidad
ÅNombre con dos ristras

ÅRegistrar nombre y variaciones: ORCID, IRALIS

ÅFirmar siempre igual ςReclamar identidad a la editorial en caso necesario

ÅRegistrar, editar y mantener nuestroperfil (además de ORCID) en:
ÅPUBLONS

ÅSCOPUS

ÅMENDELEY

ÅGOOGLE SCHOLAR

ÅMICROSOFT ACADEMIC

ÅConectar los servicios que lo permitan: p.e. ORCID con PUBLONS, etc.
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Plan de difusión personal ς1b

ÅNivel de artículo (1) - Selección de revista
ÅIdentificación de publicaciones elegibles

ÅEn lo posible: Scopus o WoS, en todo caso, alta visibilidad y buen 
reconocimiento en el sector

ÅSiempre: en modo  open access
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Plan de difusión personal ς1c

ÅNivel de artículo (2) - Prepublicación
ÅOptimización de título y resumen
ÅMarco teórico/estado de la cuestión
ÅEstructura IMRyD
ÅUso de gráficos
ÅUso de tablas

ÅNivel de artículo (3) - Postpublicación
ÅRepositorio
ÅBlog
ÅYouTube
ÅRedes sociales
ÅOtros: pie del correo electrónico, comunicaciones, listas de correo, etc.

09/07/2019 18Lluís Codina - UPF-DigiDoc



Identidad digital

ÅNombre de autor
ÅDos ristras: como en Umberto Eco, o José-Luis Codina-Bonilla, o Lluís Codina

ÅRegistro en ORCID

ÅOtros registros
ÅIRALIS

ÅGoogle ScholarMi Perfil

ÅResearcherID> ahora PUBLONS

ÅScopusAuthorProfile

ÅΧ
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https://orcid.org/
https://www.iralis.org/presentacion
https://scholar.google.es/citations
http://www.researcherid.com/
https://www.scopus.com/


Prepublicación

ÅPuntos de optimización
ÅTítulo
ÅResumen
ÅPalabras clave

ÅPalabra(s) clave
ÅEn título
ÅResumen
ÅPalabras clave (keywords)
ÅInicio del artículo
ÅEn el cuerpo del artículo
ÅTítulo de los gráficos
ÅNombre de las tablas
ÅEn las discusiones y resultados
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Título óptimo

ÅRelativamente corto: entre 6 y 16 palabras

ÅCon dos secciones: título y subtítulo

ÅSin interrogantes

ÅCon palabras clave (nunca nos cansaremos de insistir)

ÅCuadro de optimización (Hairston, M.; and Michael Keene, M. Successful 
Writing. 2005):

1. Permite predecir el contenido
2. Es interesante
3. Refleja el tono o estilo
4. Incluye las palabras clave principales

ÅLa regla de oro: que cumpla las normas editoriales de la revista
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Forma de elegir el título óptimo (Fuente: 
Enagoacademy)
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https://www.enago.com/academy/write-irresistible-research-paper-title/


Componentes del título óptimo
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https://www.enago.com/academy/write-irresistible-research-paper-title/


El título perfecto según EnagoAcademy
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https://www.enago.com/academy/writing-a-good-research-title-things-to-avoid/


Cómo NO escribir un título
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https://www.enago.com/academy/writing-a-good-research-title-things-to-avoid/

