02. Blogs y Periodismo 2.0

Por Ruth Rodríguez
UPF

Junio 2008
Definición de blog

Los blogs han cambiado el modo en que la información se difunde en la sociedad. Los blogs son rápidos, interactivos y su poder aumenta cada día. Los blogs pueden definirse de acuerdo a las siguientes características: 

1. Es un diario online que se actualiza frecuentemente. Su estilo es conversacional y las entradas se ordenan de forma inversa al orden cronológico (las entradas más recientes figuran al principio)

2. En los blogs suelen aparecer vínculos que remiten a otras fuentes de información y complementan el punto de vista del autor del blog. 
3. Los lectores pueden añadir comentarios a cada una de las entradas del blog  ya que uno de los objetivos de los blogs es propiciar la conversación entre autor y lectores. 
Comienzos del blog

En la primera revolución de la información que tuvo lugar en los años 90 un gran número de personas y organizaciones decidieron crear páginas web. Para ello era necesario contar con conocimientos avanzados de informática, por lo que el acceso estaba restringido a unos pocos. Pero con la llegada de la Web 2.0 cualquier persona que sepa utilizar el ratón puede crear su propio blog gracias a que el software que se utiliza para ello no requieren conocimientos avanzados de informática. 

¿Por qué tener un blog?
Algunos analistas de medios de comunicación consideran que todo periodista debe tener un blog. Quizás esta afirmación puede resultar exagerada, pero da una idea de la importancia y repercusión que los blogs tienen en la actualidad. Gracias a los blogs el periodista puede crear una audiencia fiel a su blog y recibir una respuesta inmediata.  

El blog ayuda al periodista a crear un espacio autónomo e independiente ya que le permite publicar información fuera de los tradicionales ciclos de información y en el estilo que prefiera. En un blog el periodista tiene la libertad de incluir vínculos a noticias que pueden parecer de la competencia si estos sirven para ilustrar mejor las noticias y cuestiones que se abordan. 
Un buen blog es una conversación que propone el periodista pero que está también determinada por la audiencia. 

Antes de tener un blog…
Antes de crear un blog es adecuado conocer otros blogs, con el fin de saber qué tipo de blogs existen actualmente en la red. Se recomienda leer blogs realizados por periodistas y prestar atención a la forma en que se presenta la información, el estilo, los temas, etc. 

-A continuación se proporciona el vínculo de una web en la que aparecen blogs hechos únicamente por periodistas y ordenados en función de las siguientes categorías: 
· Blogs publicados por medios de comunicación online y actualizados de forma constante
· Blogs publicados por medios de comunicación online ordenados por temas (actuales o del pasado)
· Blogs publicados de forma independiente por periodistas
· Páginas personales de periodistas
· http://wiki.cyberjournalist.net/
-Blog creado por The Poynter Institute en los que se abordan cuestiones referentes al periodismo online y contenido multimedia: 
http://poynter.blognetnews.com/multimedia/feed.php?channel=94&y=2008&m=05&d=28&iid=19124
-Blog creado por una periodista del periódico Columbia Tribune para la sección de Educación. Es preciso observar que la sección de Comentarios realizados por los lectores es más visible que la de las Entradas realizadas por la periodista. Algunas de estas entradas reciben siete o incluso trece comentarios por parte de los lectores, lo que convierte el blog en una conversación donde periodista y ciudadanos intercambian información, opiniones e ideas. 
http://blogs.columbiatribune.com/education/
Terminología
-Post: Como nombre designa a cada una de las entradas con las que cuenta un blog. Como verbo se refiere al hecho de escribir y publicar una entrada en un blog.

-Trackback: Permite conocer al autor de un blog si sus entradas  están siendo citadas en otro blog. 

-Blogroll: Lista de los blogs y páginas web que son consultadas con frecuencia por el autor del blog, aparece colocada normalmente en un lateral.
Linkblog: Es un tipo de blog que apenas cuenta con contenido original y se limita a recoger vínculos interesantes para el autor del blog. 
Vlog: Se refiere a aquellos blogs cuyas entradas son en su mayoría vídeos. 

Moblog: Son los blogs que se leen o actualizan a través de teléfonos móviles. 

Cómo escribir un blog
A continuación se incluyen algunas indicaciones que pueden ser de utilidad para aquellos que comienzan a escribir un blog:
- El estilo propio de un blog es un estilo vivo y conversacional.

- Pensar en e-mail: una forma de habituarse a escribir las entradas de un blog es pensar que se está escribiendo un e-mail a alguien conocido. 
- Vínculos: un buen blog debe ofrecer una amplia selección de vínculos que son interesantes para el autor del blog. 

- Titulares que no se presten a confusión: Uno de las tendencias del autor del blog es ser demasiado exagerado y poco específico con los titulares de sus entradas. Es conveniente evitarlo con el fin de no confundir a los lectores y no hacerles perder tiempo. 
- Claridad: El autor de un blog debe escribir en un estilo sobrio y claro. De esta forma la audiencia comprenderá fácilmente los temas que se abordan y se convertirá en una fuente de información habitual y referente para los lectores. 

- Brevedad: a veces una entrada puede ser simplemente un vínculo en el que los lectores encuentren información interesante.  
- La frecuencia idónea con la que se debe escribir en un blog es al menos una vez al día. La asiduidad es importante si lo que se pretende es crear una audiencia. 
- Aceptar comentarios: es importante aceptar los comentarios que reciben las entradas del blog. Estos comentarios pueden considerarse una valiosa fuente de información sobre la opinión que tienen los lectores sobre el blog y tenerlos en cuenta para las próximas entradas. 
- Imágenes: del mismo modo que el lector valora las fotografías que aparecen en un periódico o una revista, el lector de un blog también las agradece.
Sugerencia de Actividad:

Leer las opiniones de periodistas sobre los blogs:
http://www.poynter.org/column.asp?id=101&aid=140459
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